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FUN RADIO

je rozhlasova stanica zamerana prioritne na posluchaca vo veku od 20 az 45 rokov, ktory chce tak zabavu, ako aj informacie,

ma zdujem o dianie okolo seba, zaroven chce pocut ,jeho” moderatorov, ktori mu robia lepsi den. Posluchac Fun radia chce
investovat do byvania, ma dobri ekonomicku situaciu, rdd nakupuje znacky. ,Posluchac” Fun radia je mlady clovek, ktory sa
planuje odstahovat od rodic¢ov alebo Zije v domacnosti so svojim partnerom. Nastupuje do prvého zamestnania a ocakava
narodenie dietata. Fun radio je druha najpocuvanejSia sukromna rozhlasova stanica.
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PODIEL NATRHU

(share)

v Bratislavskom kraiji
v CS 14-54 rokov

Podiel na trhu (share) Tyzdenna poclvanost V¢era pocival
v cielovej skupine 14-54 rokov vSetci vsetci

Tyzdenna poclvanost v cielovej skupine 14-54 rokov
co predstavuje 31% z trhovej pocuvanosti radii

posluchacov Fun radia W E B

je vo veku 14-54 rokov
P e
FUN RADIO

na facebooku
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Fun radio Slovensko
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V mesiacoh januar - maj 2026 164.000
5 3 0/0 navstivilo web stranku funradio.sk & } Sajfa

priemerne mesacne viac ako
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AZ 32% posluchacov Fun radia zije v mestach

nad 20 tisic obyvatelov. Radi nakupujua v obchodnych
centrdach, radi cestuju, maja radi technologické
novinky, Casto poclvajd radio v aute.

Takmer 23% posluchacov Fun radia pracuje na
pozicii nizsi veduci pracovnik, riadiaci pracovnik
alebo je majitelom/spolumajitelom firmy.

AZ 63% posluchacov Fun radia ma maturitu 5 8 0/0 AZ 58% posluchacov Fun radia si rado priplati
alebo vysokoskolské vzdelanie. za kvalitny produkt.
Kvalita

Az 27% posluchacov povazuje ako hlavny zdroj 2 8 0/0 AZ 28% posluchacov si necha poradit reklamou
informacii radio. pri vybere novych vyrobkov.

Reklama




VLNA \lna)

Radio Vlna su hity overené casom. Ako oblibena ,oldies” stanica sa zameriava na aktivnych posluchacov vo veku

35 az 60 rokov, ktorym prinda to najlepsie od 60. rokov az po milénium. Hudobny mix doplia aktualne spravodajstvo
a kvalitny dopravny servis. Viac ako 39 % posluchacov Radia Vlna kupuje iba velmi kvalitné vyrobky, viac ako 50 %
posluchacov je presvedcenych, Ze sa oplati priplatit si za kvalitny tovar a 42 % posluchacov kupuje domace vyrobky
kedykolvek méze.
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TYZDENNA
POCUVANOST

v Bratislavskom kraji
v CS 35-65 rokov

Podiel na trhu (share) Tyzdenna poclvanost V¢era pocival
v cielovej skupine 35-65 rokov vSetci vsetci

Tyzdennd pocuvanost v cielovej skupine 35-65 rokov
€o je 21% z trhovej pocivanosti radii

posluchacov Radio Vlna W E B

je vo veku 35-65 rokov

RADIO Radio Vlna

RADIO VLNA femigiion

0 V mesiacoch januar - maj 2026

51 /0 navstivilo web stranku radiovlna.sk
. priemerne mesacne viac ako
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49% > 1122000V & -\t 34.700
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31% posluchacov Radio Vlna zije v mestach

nad 20 tisic obyvatelov. Radi nakupuju v obchodnych
centrdach, radi cestuju, maju radi technologické
novinky, casto pocCuvaju radio v aute.

Az 30% posluchacov Radio Vlna pracuje na
pozicii nizsi veduci pracovnik, riadiaci pracovnik
alebo je majitelom/spolumajitelom firmy.

Az 67% posluchacov Radio Vlna ma maturitu 5 0 0/0 Az 50% posluchacov Radio Vlna si rado priplati
alebo vysokoskolské vzdelanie. za kvalitny produkt.

Kvalita

24% posluchacov povazuje ako hlavny 2 9 0/0 29% posluchacov si necha poradit reklamou
zdroj informacii radio. pri vybere novych vyrobkov.

Reklama

MML-TGI SR 4. + 1. kvartdl 2025/26 (15.9.2025 - 29.3.2026)
Zdroj: Google Analytics



